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Bredbandsbolaget upplever mer med Acne Advertising

Bredbandsbolaget tar niista steg med nya konceptet Upplev mer. Bakom konceptet star Acne
Adpvertising.

Acne Advertisings forsta kampanj for Bredbandsbolaget kommer under varen och gar pa temat
Upplev mer. Bredbandsbolaget har gatt fran att kommunicera hoga bredbandshastigheter via bredare
an bredband till att fokusera pa vad man kan uppleva tack vare sin uppkoppling.

— Tillsammans med Acne Advertising har vi hittat ett sitt att lyfta Bredbandsbolagets kommunikation
till ndsta niva. Bredbandsbolaget har gjort en lang resa fran att vara pionjdrer inom
bredbandshastigheter till att bryta ny mark genom att erbjuda kunderna nya upplevelser genom sin
uppkoppling. Med den nya kommunikationen sa vill vi formedla kénslan av alla dessa mojligheter,
sidger Anne Arneby varumérkeschef Telenor/Bredbandsbolaget.

Forutom uppkopplingen erbjuder Bredbandsbolaget idag bland annat Bredbandsexperten (experthjilp
pa telefon), Spotify, lagringsjédnst och fotoredigering. Den nya kampanjen pa temat Upplev mer syns
forsta gangen under Design Passion, dédr Bredbandsbolaget dr huvudsponsor. Dérefter kommer Upplev
mer synas i bland annat tv-reklam, print och webb.

For mer information, kontakta:
Presstjinsten, Bredbandsbolaget: 08-4100 7555, press @bredband.com

Om Bredbandsbolaget

Bredbandsbolaget erbjuder bredband med hoga hastigheter for Internetaccess, telefoni, digital-tv och andra tjdnster.
Foretaget har fler dn 475 000 privat- och foretagskunder och ett néiit som omfattar tva miljoner svenska hushdll pa éver
70 orter. Bredbandsbolaget iir ocksa en av Sveriges stirsta leverantirer av bredbandstelefoni med fler dn 200

000 anslutna hushdll. Bredbandsbolaget dr en del av Telenor, Sveriges ledande helhetsleverantor av
kommunikationstjdnster, sasom mobil och fast telefoni samt datatjinster.



